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Abstract: The purpose of this study was to determine the effect of gold price fluctuations, promotions, and manual 
gold investment risks on public interest in gold savings products at PT Pegadaian UPC Purwosari (Study on 
Communities in Purwosari District). This type of research is a quantitative research. The population in this study 
is the community in Purwosari District. The sample in this study amounted to 400 respondents and the sampling 
technique used purposive sampling with several criteria for respondents who lived in Purwosari District, were 
not yet customers and did not have a gold savings product at PT Pegadaian UPC Purwosari, and were over 17 
years old. Source of data in this study is sourced from primary data. Data collection techniques used by 
distributing questionnaires. The analytical tool used is multiple linear regression analysis. The results of this 
study indicate that fluctuations in the price of gold have a positive but not significant effect on people's interest in 
gold savings products, promotions have a positive but not significant effect on people's interest in gold savings 
products, and investment risk has a positive and significant effect on people's interest in gold savings products. 
Fluctuations in gold prices, promotions, and investment risks affect people's interest in gold savings products. 

Keywords: fluctuation, promotion, risk, interest. 

Abstrak: Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahu pengaruh fluktuasi harga emas, promosi, dan resiko 
investasi emas manual terhadap minat masyarakat pada produk tabungan emas di PT Pegadaian UPC Purwosari 
(Studi pada Masyarakat di Kecamatan Purwosari). Jenis penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif. Populasi 
dalam penelitian ini adalah masyarakat di Kecamatan Purwosari. Sampel pada penelitian ini berjumlah 400 
responden dan teknik pengambilan sampel menggunakan purposive sampling dengan beberapa kriteria responden 
masyarakat yang bertempat tinggal di Kecamatan Purwosari, belum menjadi nasabah dan belum mempunyai 
produk tabungan emas di PT Pegadaian UPC Purwosari, serta berusia lebih dari 17 tahun. Sumber data pada 
penelitian ini adalah bersumber dari data primer. Teknik pengumpulan data yang digunakan dengan menyebarkan 
kuesioner. Alat analisis yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda. Hasil penelitian ini menunjukkan 
bahwa fluktuasi harga emas berpengaruh positif namun tidak signifikan terhadap minat masyarakat pada produk 
tabungan emas, promosi berpengaruh positif namun tidak signifikan terhadap minat masyarakat pada produk 
tabungan emas, dan resiko investasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat masyarakat pada produk 
tabungan emas. Fluktuasi harga emas, promosi, dan resiko investasi berpengaruh terhadap minat masyarakat pada 
produk tabungan emas. 

Kata kunci: fluktuasi, promosi, resiko, minat. 

LATAR BELAKANG 

Kondisi ekonomi dan keuangan adalah satu-satunya topik terpenting yang terus berubah 

dan menjadi perhatian masyarakat Indonesia dan dunia. Konsekuensi pertumbuhan ekonomi 

akan terus berubah sejalan dengan kebutuhan masyarakat luas. Persaingan industri jasa gadai 

saat ini sedang marak dikalangan masyarakat karena cukup banyak dan mudah ditemui di 

berbagai tempat. Industri jasa gadai berpotensi mengurangi penjualan produk suatu 

perusahaan. 
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Menurut Suryomurti (2011:20) Dalam buku itu disebutkan bahwa orang menikmati benda 

mahal yang disebut mulia logam seperti emas dan perak. Fluktuasi harga emas adalah 

perubahan yang terjadi mengenai harga jual dan beli terhadap komoditas emas murni (Yohanes, 

2007). Harga emas mengikuti alur inflasi, ketika inflasi sangat tinggi saat itu pula harga emas 

akan melambung tinggi. Promosi adalah segala bentuk komunikasi yang digunakan untuk 

menginformasikan, membujuk, dan mengingatkan orang tentang suatu produk yang telah 

diproduksi oleh perusahaan, individu (Kloter, 2018). Risiko didefinisikan sebagai setiap 

peristiwa yang tidak dapat diantisipasi yang akan terjadi di masa depan. 

Investasi emas adalah satu-satunya cara terbaik untuk mengelola dan menumbuhkan 

kekayaan dari waktu ke waktu. Saat ini banyak masyarakat yang berinvestasi tabungan emas. 

Sampai saat ini, mayoritas penduduk percaya bahwa ekuitas adalah bentuk investasi yang 

paling aman karena nilainya yang stabil dan sulit dipengaruhi oleh inflasi. 

Se iiring beirjalannya waktu i, harga eimas teiruis me ingalami pe iningkatan. Namu in de imikian 

eimas me injadi incaran masyarakat kare ina meire ika meinyadari bahwa e imas tidak hanya dapat 

dijadikan seibagai peirhiasan akan teitapi bisa dijadikan se ibagai inve istasi jangka panjang. 

Pe ineilitian ini dilakuikan di Keicamatan Pu irwosari kareina PT Peigadaian U iPC Puirwosari 

te iruis me ilakuikan inovasi dan me inyeidiakan be irbagai layanan se ipeirti inveistasi eimas peigadaian, 

ceik haraga e imas peigadaian, Kre idit Ce ipat Aman (KCA), pe igadaian syariah, te irmasu ik 

tabuingan eimas dan lainnya te irkhuisu is uintu ik masyarakat Ke icamatan Puirwosari (idalamat.com, 

2023). Re ispondein dalam peineilitian ini adalah masyarakat yang be irte impat tinggal di 

Keicamatan Pu irwosari. Sampe il dalam pe ineilitian ini beirju imlah 400 re isponde in. 

Beirdasarkan u iraian dari latar beilakang di atas peinu ilis te irtarik u intuik me ilaku ikan peine ilitian 

deingan ju idu il “Pengaruh Fluktuasi Harga Emas, Promosi, Dan Resiko Investasi Terhadap 

Minat Masyarakat Pada Produk Tabungan Emas” 

KAJIAN TEORITIS 

Pegadaian 

Meinu iruit Sigit dan Totok (2006) Pe igadaian me iru ipakan satu i-satu inya badan u isaha di 

Indoneisia yang me imiliki ke iwe inangan hu iku im u intu ik meilaksanakan re incana yang me ilibatkan 

peimbagian u iang keipada masyarakat se isu iai deingan gadai hu iku im. 

Perilaku Konsumen 

Pe irilaku i konsuimein adalah peineilitian te intang bagaimana individu i, keilompok, dan 

organisasi me imilih, me imbe ili, me inggu inakan, dan me imbu iang barang, se ipeirti makanan dan 

minuiman, ataui barang lainnya, u intu ik meimeinu ihi keibu ituihan dan ke iinginan meireika seindiri. 

(Kolte ir dan Keilleir, 2016). 



Fluktuasi Harga Emas 

Me inu iruit Yohane is (2007) flu iktuiasi harga e imas meiruipakan su iatu i peiruibahan harga ju ial dan 

harga beili yang te irjadi teirhadap komoditas e imas muirni. Adapu in indikator flu iktu iasi harga e imas. 

1. Harga e imas tinggi, harga e imas akan meilonjak tinggi apabila ku irs dollar AS te irhadap ru ipiah, 

ataui se imakin leimahnya ru ipiah teirhadap dollar AS.  

2. Harga e imas tu iruin, keitika peiminat e imas naik maka harga e imas akan naik, dan ke itika peiminat 

e imas tu iruin maka harga eimas ju iga akan tuiruin. 

3. Harga e imas stabil, apabila ku irs dollar dan peiminat eimas masih dalam batas normal, dimana 

tidak meingalami keiku irangan ataui keile ibihan. 

Promosi 

Promosi dapat digambarkan se ibagai jalan u itama yang diambil u intuik meinde ikati pe iruisahaan 

mana pu in yang meinjuial produ ik apa pu in seihingga dapat te irseidia bagi konsu imein uintu ik dibeili. 

Adapun Indikator promosi sebagai berikut : 

1. Promosi pe injuialan adalah u isaha u intu ik meimpe irke inalkan produ ik deingan tu ijuian uintu ik 

meimikat calon konsu ime in. 

2. Pe iriklanan, u intuik meimbe irikan informasi dan pe inawaran produ ik teirhadap calon peimbe ili. 

3. Teinaga pe injuialan adalah orang yang be irtu igas meinjuial dan meinawarkan produ ik ke ipada 

konsu ime in. 

4. Keihu imasan atau i puiblic reilation adalah su iatu i uipaya yang dilaku ikan deingan se ingaja dalam 

waktu i panjang yang be irtu ijuian meinjaga dan meimbangu in ke ipeircayaan masyarakat. 

5. Pe imasaran langsu ing meiruipakan promosi yang dilaku ikan se icara langsu ing de ingan calon 

konsu ime in. 

Resiko Investasi 

Husnan (2001) Resiko investasi emas merupakan suatu keuntungan yang menyimpang dari 

yang telah diharapkan. Adapun Indikator resiko investasi sebagai berikut : 

1. Re isiko produ ik, meingacui pada keitidakpastian bahwa produ ik yang dibeili akan se isu iai deingan 

yang diharapkan 

2. Re isiko transaksi, me iruipakan keitidakpastian yang akan be irakibat meiruigikan konsu imein 

dalam proseis transaksi 

3. Re isiko psikologis, adalah keitakuitan-keitakuitan yang mu ingkin te irjadi se ilama peimbe ilian ataui 

seiteilah peimbeilian. 

Minat Masyarakat 

Minat digambarkan se ibagai situ iasi yang timbu il dari peirsaan gu ina me imacui proye ik atau i 

keigiatan te irte intui. (Pratiwi, 2015). Adapun indikatir  inast adalah : 
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1. Keiteirtarikan, ke iteirtarikan me inu inju ikkan adanya pe imu isatan pe irhatian dan pe irasaan seinang. 

2. Keiinginan, meiruipakan adanya dorongan u intuik me imiliki. 

3. Keiyakinan, yaitu i adanya rasa peircaya diri individu i teirhadap ku ialitas, daya gu ina dan 

ke iuintuingan. 

Penelitian Terdahulu 

Berikut beberapa penelitian terdahulu yang relevan dengan penelitian ini : 

1. Pe ineilitian Ellis Indriani (2022) yang be irju idu il “Pe ingaru ih Strateigi Pe imasaran dan Harga 

Eimas Teirhadap Minat Masyarakat dalam Me inggu inakan Produ ik Tabu ingan E imas (Stu idi 

Kasuis di Peigadaian Syariah dan BSI di Yogyakarta)”. Hasil dari pe ineilitian ini adalah 

strate igi peimasaran beirpeingaruih positif dan signifikan te irhadap minat masyarakat nasabah 

peigadaian syariah dan BSI di Yogyakarta. Se idangkan pe ingaruih harga beirpe ingaru ih positif 

dan signifikan te irhadap minat masyarakat nasabah pe igadaian syariah dan BSI di 

Yogyakarta. 

2. Pe ineilitian Nine Septa Maharani (2020) yang be irjuidu il “Pe ingaru ih Promosi dan Flu iktu iasi 

Harga E imas Teirhadap Minat Nasabah pada Produ ik Tabuingan Eimas”. Hasil dari pe ine ilitian 

ini adalah variable i promosi (X1) tidak be irpeingaru ih teirhadap variable i minat. Se idangkan 

variablei fluiktuiasi harga (X2) be irpe ingaru ih teirhadap variablei minat.  

3. Pe ineilitian M. Nazori, Refky Fielnand dan Bella Sesarwati (2023) ini be irju idu il “Peingaru ih 

Flu iktuiasi Harga Eimas dan Promosi Te irhadap Minat Nasabah pada Produ ik Tabuingan 

Eimas di Pe igadaian Syariah Je iluituing”. Hasil dari peineilitian ini Flu iktu iasi harga dan 

promosi beirpeingaruih positif dan signifikan te irhadap Minat Nasabah pada Produ ik 

Tabu ingan E imas di Peigadaian Jeiluituing.  

METODE PENELITIAN 

Jenis Penelitian 

Pe ineilitian ini me inggu inakan peinde ikatan kuiantitatif de ingan meitode i su irveiy dan peinye ibaran 

ku ieisione ir. Pe indeikatan Ku iantitaitf adalah jeinis peineilitian yang me inggu inakan analisis data 

angka deingan tu ijuian me ingeimbangkan teiori, hipote isis, dan mode il yang beirkaitan deingan 

feinomeina yang dipe ilajari. (Eko dan Amma, 2018). Me inu iruit Singarimbu i dan E iffeindi (2011) 

me inyatakan bahwa meitode i su irveii me insyaratkan peirmintaan informasi dari reispondein deingan 

me inggu inakan ku ieisione ir yang beirfuingsi se ibagai alat peingu impu ilan data prime ir. 

Lokasi Penelitian 

Penelitian ini dilakukan di Kecamatan Purwosari dan dilakukan oleh masyarakat 

Kecamatan Purwosari. 

 



Populasi dan Sampel 

Popuilasi dalam penelitian ini ada;ah masyarakat kecamatan purwosari dengan sampel 

berjumlah 400 responden. Te iknik sampling dalam peineilitian ini  me inggu inakan teiknik non 

probability sampling. Teiknik non probability sampling meiruipakan su iatu i teiknik pe ingambilan 

sampeil yang tidak meimbe irikan keiseimpatan sama bagi se itiap uinsu ir ataui anggota popu ilasi 

uintuik dipilih se ibagai sampe il. Teiknik non probability sampling yang diguinakan adalah teiknik 

puirposivei sampling. 

 

 

Keterangan : 

n = Ukuran Sampel  

N  = Populasi dengan jumlah 84.706 

e = Margin Kesalahan 0,05 

Teknik Analisis Data 

Uji yang dilakukan dalam penelitian ini adalah dengan menggunakan Uji Validitas, Uji 

Reliabilitas, Uji Asumsi Klasik yang meliputi Uji Normalitas, Uji Multikolonieritas, Uji 

Heteroskedastisitas, Analisis Regresi Linier Berganda, dan Uji Hipotesis yang meliputi Uji 

Parsial (T), Uji Simultan (F), serta Uji Koefisien Determinan (R2). 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Penelitian ini dilakukan di Kecamatan Purwosari pada bulan Maret – Agustus 2023 

Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas 

Hasil Uji Validitas 

Ghozali (2018) dalam penelitian Amma dan Indria (2020) menyatakan U iji signifikan koeifisie in 

kore ilasi pada taraf signifikan 0,05 u intuik meine intuikan apakah su iatu i ite im layak atau i tidak uintuik 

diguinakan yang artinya su iatu i iteim dianggap valid jika be irkoreilasi teirhadap skor total. 

 Tabel 1 Hasil Uji Validitas 

No Variabel Item Koefisien 
Korelasi (r) 

r tabel keterangan 

1 Fluktuasi Harga Emas 
X1.1 0,754 0,098 Valid  
X1.2 0,800 0,098 Valid 
X1.3 0,659 0,098 Valid 

2 Promosi 

X1.1 0,613 0,098 Valid 
X1.2 0,707 0,098 Valid 
X1.3 0,663 0,098 Valid 
X1.4 0,589 0,098 Valid 
X1.5 0,512 0,098 Valid 

3 Resiko Investasi Emas 
X1.1 0,719 0,098 Valid 
X1.2 0,804 0,098 Valid 
X1.3 0,742 0,098 Valid 

4 Minat X1.1 0,794 0,098 Valid 
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X1.2 0,825 0,098 Valid 
X1.3 0,813 0,098 Valid 

Sumber : Data diolah, 2023 

Berdasarkan hasil dari tabel diatas dapat disimpulkan bahwa semua pernyataan variable 

dinyatakan valid dengan nilai signifikan > 0,05 

Ujia Reliabilitas 

Apabila koeifisie in Cornbach Alpha ≥ 60 maka instru imeint teirseibu it re iliablei. 

Tabel 2  Hasil Uji Reliabilitas 

No Variabel Cronbach 
Alpha 

Koefisien Keterangan 

1 Fluktuasi harga Emas 0,641 0,60 Reliabel 
2 Promosi 0,622 0,60 Reliabel 
3 Resiko Investasi Emas 0,624 0,60 Reliabel  
4 Minat 0,737 0,60 Reliabel 

Sumber : Data diolah, 2023 

Berdasarkan hasil dari tabel diatas dapat disimpulkan bahwa semua pernyataan variable 

dinyatakan reliabel dengan nilai Cronbach Alpha  > 0,60 

Uji Asumsi Klasik 

Uji Normalitas 

Jika nilai signifikasinsi > 0,05 maka data pe ineilitian be irdistribu isi normal. 

Tabel 3 Hasil Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 
  Unstandardized Residual 
N 400 
Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 1.72627459 
Most Extreme Differences Absolute .040 

Positive .024 
Negative -.040 

Test Statistic .040 
Asymp. Sig. (2-tailed) .135c 

a. Test distribution is Normal. 
Sumber : Data diolah, 2023 

Beirdasarkan hasil u iji normalitas pada tabe il 3 dikeitahuii nilai signifikansi seibeisar 0,135 

le ibih beisar dari 0,05, maka dapat disimpu ilkan bahwa nilai re isidu ial beirdistribu isi normal. 

Uji Multikolonieritas 

U intuik meinge itahuii ada ataui tidaknya geijala mu iltikolonie iritas dapat dilihat dari nilai 

Toleirance i >0,10 dan VIF (Variancei Inflation Factor) <10.  

 

 

 

 



Tabel 4 Hasil Uji Multikolonoieritas 

                                 Coefficientsa 

Model 
Collinearity Statistics 
Tolerance VIF 

1 
 

    
Fluktuasi .988 1.013 
Promosi .863 1.158 
Resiko .871 1.148 

a. Dependent Variable: Minat 

Sumber : Data diolah, 2023 

Beirdasarkan hasil tabe il 3 dapat dikeitahuii peirhitu ingan nilai Toleirancei tidak ada nilai 

variabeil beibas yang meimiliki nilai Toleirancei  ku irang dari 0,10. Hasil pe irhitu ingan nilai 

Variancei Inflation Factors (VIF) ju iga me inu inju ikkan hasil yang sama yaitu i tidak adanya nilai 

VIF dari variabeil be ibas yang me imiliki nilai VIF leibih dari 10. 

Uji Multikolonieritas 

Jika nilai signifikansi variabeil beibas >0,05 maka tidak te irjadi he iteiroskeidastisitas akan 

te itapi jika nilai signifikansi variabe il be ibas < 0,05 maka teirjadi he iteiroskeidastisitas. 

Tabel 5 Hasil Uji Heteroskedastisitas 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients t Sig. 

B Std. Error Beta   

1 (Constant) 1.329 .480   2.767 .006 

Fluktuasi harga .000 .025 .001 .016 .987 
Promosi -.022 .022 -.054 -1.002 .317 
Resiko .038 .032 .063 1.166 .245 

a. Dependent Variable: AbsRes 

Sumber : Data diolah, 2023 

Beirdasarkan tabe il 5 diatas dapat disimpu ilkan bahwa nilai signifikansi Flu iktu iasi Harga 

Se ibeisar 0,987 > 0,05, nilai signifikansi Promosi se ibe isar 0,317 > 0,05, dan nilai signifikasinsi 

Reisiko se ibeisar 0,245 > 0,05. Jadi dalam pe ine ilitian ini me inu inju ikkan bahwa tidak te irjadi 

heiteiroskeidastisitas. 

Analisis Regresi Linier Berganda 

Reigre isi beirganda di u iji guina u intu ik me ingeitahuii ada atau i tidaknya peingaruih variabeil 

beibas (Flu iktuiasi Harga, Promosi, dan Re isiko) te irhadap variable i te irikat (Minat). 
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Tabel 6 Hasil Uji Regresi Linier Berganda 

 

 

  

 

 

 

    Sumber : Data diolah, 2023 

Berdasarkan hasil tersebut diperoleh persamaan regresi linier berganda sebagai berikut : 

Y = a + b1X1 + b2X2 + b3X3 + e 

Y = 3,993 + 0,69X1 + 0,69X2 + 0,453X3 + e 

Uji Hpotesis 

Uji T 

Apabila t hituing le ibih beisar dari t tabeil dan signifikansi le ibih keicil dari 0,05 maka hal 

te irse ibu it beirarti ada peingaru ih signifikansi antara variabe il be ibas seicara parsial. 

Tabel 7 Hasil Uji T (Parsial) 

 

 

 

 

 

 

Sumber : Data diolah, 2023 

Beirdasarkan hasil pe irhitu ingan yang teilah dilaku ikan deingan SPSS, dipe iroleih hasil 

bahwa variabeil Fluiktuiasi dan promosi tidak signifikan, de ingan nilai a > 0,05 se idangkan pada 

variabeil reisiko signifikan de ingan nilai a < 0,05. pada variabe il Fluiktu iasi, Promosi dan Re isiko 

nilai t hitung le ibih be isar dari nilai t tabeil. 

Tabel 8 Hasil Uji Pengaruh Fluktuasi harga, Promosi, dan Resiko terhadap Minat Masyarakat 

Variabel Thitung Ttabel Sig. a Keterangan 
Fluktuasi Harga 1,750 1,648 0,081 0,05 Tidak Signifikan 
Promosi 1,945 1,648 0,052 0,05 Tidak Signifikan 
Resiko 8,847 1,648 0,000 0,05 Signifikan 

 

Standardiz
ed 

Coefficient
s

B Std. Error Beta

(Constant)
3.993 .764 5.228 .000

Fuktuasi .069 .039 .078 1.750 .081

Promosi .069 .036 .093 1.945 .052

Resiko .453 .051 .420 8.847 .000

a. Dependent Variable: Minat

Coefficientsa

Model

Unstandardized 
Coefficients

t Sig.
1

Standardized 
Coefficients

B Std. Error Beta

(Constant) 3.993 .764 5.228 .000

FLUKTUASI .069 .039 .078 1.750 .081

PROMOSI .069 .036 .093 1.945 .052

RESIKO .453 .051 .420 8.847 .000

a. Dependent Variable: MINAT

Coefficientsa

Model

Unstandardized 
Coefficients

t Sig.
1



Uji F 

Tabel 9 Hasil Uji F 

 

 

 

 

 

Sumber : Data diolah, 2023 

Beirdasarkan hasil u iji F pada tabe il 4.18 ANOVAb meinu inju ikkan hasil Fhituing seibeisar 

38,124 > Ftabeil  2,63. Nilai Fhituing leibih beisar dari Ftabeil  maka dapat disimpuilkan bahwa teirdapat 

peingaruih yang signifikansi antara Flu iktu iasi Harga (X1), Promosi (X2), dan Re isiko (X3) se icara 

simuiltan teirhadap Minat Masyarakat (Y). Nilai signifikansi pada tabe il diatas adalah 0,000 le ibih 

keicil dari taraf signifikansi yang digu inakan (0,05) maka hipote isis seimeintara meinyatakan 

te irdapat pe ingaru ih yang signifikan se icara simu iltan te irhadap Minat Masyarakat. 

Uji Koefisien Determinan (R2) 

Tabel  10 Hasil Uji Koefisien Determinan (R2) 

  

 

 

Sumber : Data diolah, 2023 

Beirdasarkan tabeil 4.19 dipe iroleih nilai adju isteid R Squiarei se ibeisar 0,218. Beisarnya 

angka koe ifisie in de iteirminan R Squiarei adalah 0,218 atau i seitara de ingan 21,8% yang di pe ingaru ihi 

ole ih fluiktuiasi harga, promosi, dan reisiko dan sisanya se ibe isar 78,2% tidak dapat dije ilaskan oleih 

variabeil indeipe indein yang dite iliti atau i dapat dijeilaskan ole ih variabe il dilu iar variabeil inde ipeindein 

(varians e irror). 

Beirdasarkan tabe il pada 4.20 beisarnya koeifisie in de iteirminan (R Squ iare i) adalah 21,8% 

yang te irmasu ik dalam kateigori le imah. Itu i artinya variabe il fluiktu iasi harga, promosi dan re isiko 

me impu inyai pe ingaru ih yang leimah te irhadap variabe il minat masyarakat. 

 

 

 

Sum of 
Squares df Mean Square F Sig.

Regression 343.410 3 114.470 38.124 .000b

Residual 1189.030 396 3.003

Total 1532.440 399

ANOVAa

Model

1

a. Dependent Variable: MINAT

b. Predictors: (Constant), RESIKO, FLUKTUASI, PROMOSI

R R Square
Adjusted 
R Square

Std. Error 
of the 

Estimate

1 .473a .224 .218 1.733

a. Predictors: (Constant), Resiko, Fluktuasi, Promosi

Model Summary

Model
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PEMBAHASAN 

4.9.1 Pengaruh Fluktuasi Harga Emas tehadap Minat Masyarakat Pada Produk 

tabungan Emas 

Beirdasarkan pada hasil u iji yang teilah dilaku ikan, dapat dike itahuii bahwa teirdapat 

peingaruih positif namu in tidak signifikan flu iktu iasi harga e imas teirhadap minat masyarakat pada 

produik tabuingan e imas di Ke icamatan Pu irwosari. Hasil pe ineilitian ini ju iga seisu iai deingan 

peine ilitian yang dilaku ikan oleih Dini Seilvia (2021) de ingan ju idu il “Analisis Peingaru ih Flu iktu iasi 

Harga E imas teirhadap Minat Me inabu ing pada Produ ik Tabu ingan Eimas di PT Pe igadaian Syariah 

U iPS Lamlagang”.  Yang me inyatakan bahwa se icara parsial te irdapat pe ingaruih positif namu in 

tidak signifikan te irhadap minat me inabuing.  

4.9.2 Pengaruh Promosi tehadap Minat Masyarakat pada Produk Tabungan Emas 

Beirdasarkan pada hasil u iji yang teilah dilaku ikan, dapat dike itahuii bahwa teirdapat 

peingaruih positif namun tidak signifikan promosi te irhadap minat masyarakat pada produ ik 

tabuingan e imas di Ke icamatan Pu irwosari. Hasil pe ineilitian ini me indu iku ing peine ilitian Ellis 

Indriani (2023) de ingan ju idu ilnya “Peingaru ih Strategi Pemasaran dan Harga E imas te irhadap 

Minat Masyarakat dalam Menggunakan Produ ik Tabu ingan Eimas” yang me inyatakan bahwa 

strategi tidak peingaruih signifikan te irhadap minat masyarakat yang artinya semakin rendah nilai 

persepsi nasabah terhadap strategi pemasaran, maka akan semakin lemah dorongan nasabah 

untuk melakjukan keputusan pembelian.  

4.9.3 Pengaruh Resiko Investasi Emas tehadap Minat Masyarakat pada Produk 

Tabungan Emas 

Beirdasarkan pada hasil u iji yang teilah dilaku ikan, dapat dike itahuii bahwa teirdapat 

peingaruih positif dan signifikan re isiko teirhadap minat masyarakat pada produ ik tabu ingan eimas 

di Keicamatan Pu irwosari. Hasil pe ineilitian ini me indu iku ing pe ineilitian Nuir Iza Ripada (2020)  

deingan ju idu il “Keiamanan dan Reisiko Inve istasi E imas Digital te irhadap Minat Inve istasi” yang 

me inyatakan bahwa variable i re isiko meimilki pe ingaru ih positif dan signifikan te irhadap minat 

inve istasi.  

4.9.4 Pengaruh Fluktuasi Harga Emas, Promosi dan Resiko Investasi Emas tehadap 

Minat Masyarakat pada Produk Tabungan Emas 

Dalam hal ini variabeil flu iktu iasi harga eimas peirlu i dipe irhatikan kare ina tidak signifikan 

dan be iluim bisa se ipeinu ihnya meindorong masyarakat Ke icamatan Pu irwosari u intuik meilakuikan 

peimbeilian eimas dan be irminat dijadikan inve istasi. Variabe il promosi me iruipakan variabe il yang 

tidak signifikan dan belum sepenuhnya bisa me indorong minat masyarakat Ke icamatan 

Pu irwosari u intuik meimbeili e imas dan dijadikan inve istasi. Variabeil reisiko me injadi salah satu i 



variabeil yang mampu i meindorong minat masyarakat Ke icamatan Puirwosari uintuik meilakuikan 

peimbeilian eimas. Peine ilitian ini seisu iai deingan te iori S-O-R (Stimuiluis-Organism-Reispons) yang 

me ingandu ing Stimuiluis (S) meimpe ingaru ihi konsu imein (O) dan me inghasilkan Reispons (R) yang 

me inimbu ilkan keiinginan dan keimauian seipe irti minat masyarakat (Eiffeindy, 2003). Minat 

seibagai hasil re ispons (R) masyarakat ke itika me indapatkan informasi atau i motivasi (S) yang 

me imbangkitkan hasrat masyarakat u intu ik beirminat dalam be irinveistasi e imas dalam diri 

masyarakat se ibagai organism (O). 

KESIMPULAN 

1. Flu iktuiasi harga eimas seicara parsial beirpeingaruih se icara positif namu in tidak signifikan 

te irhadap minat masyarakat pada produ ik tabuingan eimas di PT Pe igadaian U iPC Puirwosari.  

2. Promosi seicara parsial beirpe ingaruih se icara positif namun tidak signifikan te irhadap minat 

masyarakat pada produ ik tabu ingan e imas di PT Pe igadaian UiPC Pu irwosari. 

3. Reisiko se icara parsial be irpeingaruih seicara positif dan signifikan te irhadap minat masyarakat 

pada produ ik tabuingan e imas di PT Pe igadaian U iPC Puirwosari. 

4. Flu iktuiasi harga eimas, promosi dan, reisiko inveistasi tabu ingan eimas se icara simu iltan 

beirpe ingaruih positif dan signifikan te irhadap minat masyarakat pada produ ik tabu ingan eimas 

di PT Peigadaian U iPC Puirwosari. 

SARAN 

PT Pe igadaian U iPC Puirwosari diharapkan bisa memperkenalkan produk tabungan 

emas ke masyarakat lebih maksimal dan mencari cara yang efektif dalam me inyampaikan 

informasi me ingeinai manfaat dan keiuintuingan produ ik tabuingan eimas misalnya dengan cara 

membagikan brosur ke masyarakat, sering mengadakan seminar ke lembaga-lembaga atau 

fakultas, membuka stand dan memberikan testimoni. 
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